
VIDEO SEO
50 Tipps, damit Ihr Video gefunden und gesehen wird.
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ALLE TIPPS
Für Eilige: 
1. Nutzen Sie Video Schemas auf Ihrer Webseite. 
2. Keine Sorge vor Duplicate Content. 
3. Zeigen Sie Videos nur auf SEO-konformen Seiten. 
4. Hosten Sie Videos auf Ihrer Website. 
5. Hosten Sie Videos zusätzlich auch YouTube. 
6. Setzen Sie ein Thumbnail in Ihren E-Mail Footer. 
7. Alternative setzen Sie einen Link in Ihren E-Mail Footer. 
8. Das Video selbst benötigt Share-Buttons. 
9. Platzieren Sie das Video oben auf Ihrer Webseite. 
10. Der Player sollte 720x400 bis 1.060x600 Pixel groß sein. 
11. Der Videoinhalt entscheidet über alles. 
12. Der Dateiname muss Keywords enthalten. 
13. Führen Sie A/B Tests durch. 
14. Das richtige Thumbnail entscheidet über Klicks. 
15. Setzen Sie Gesichter in das Thumbnail. 
16. Das Thumbnail darf keine Grafiken enthalten. 
17. Möglichst wenig Details im Thumbnail. 
18. Der Wiedergabeknopf darf nicht im Gesicht zu sehen sein. 
19. Das Thumbnail muss Ihr Video so gut es geht repräsentieren. 
20. Machen Sie extra ein Foto während der Produktion. 
21. Runden Sie die Ecken des Thumbnails ab. 
22. Kennen Sie den Social Media Interaktions-Kreislauf. 
23. Generieren Sie Anfangs-Interaktion in Social Media durch Paid Ads. 
24. Unterlassen Sie externes Einbetten in Social Media. 
25. Akzeptieren Sie in Social Media, dass Sie bezahlen müssen.
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ALLE TIPPS
Für Eilige: 
26. Sprechen Sie die Sprache der Social Media Plattform. 
27. Setzen Sie in Social Media Untertitel ein. 
28. Nutzen Sie Hashtags in Social Media. 
29. Posten Sie Videos in Social Media auf privaten Profilen. 
30. Setzen Sie im Social Media Ihr Logo an den Anfang.  
31. Halten Sie Videos in Ihrem Twitter-Feed vorn. 
32. Setzen Sie auf Trends in Twitter. 
33. Nutzen Sie Video Website Cards von Twitter. 
34. Mischen Sie organische und bezahlte Feeds in Twitter. 
35. Vorsicht vor iFrames beim Einbetten von Facebook Videos. 
36. LinkedIn priorisiert Video-Feeds. Nutzen Sie dieses Wissen. 
37. Sorgen Sie dafür, dass Ihr YouTube Kanal erfolgreich ist. 
38. Beantworten Sie in YouTube-Videos W-Fragen. 
39. Ihr YouTube-Kanal hat sehr viele Gestaltungsmerkmale. 
40. Nutzen Sie zum Einbetten von YouTube-Videos den Direktlink. 
41. Lassen Sie Einbetten zu. 
42. Entwickeln Sie eine Posting-Frequenz. 
43. Kennen Sie den YouTube-Algorithmus. 
44. Nutzen Sie auf YouTube ALLE Eingabefelder. 
45. Setzen Sie YouTube-Tags durchdacht und nach einem Konzept. 
46. Setzen Sie Links in der YouTube Beschreibung. 
47. Besitzen Sie einen alten YouTube Kanal mit neuen Videos. 
48. Setzen Sie im YouTube-Link den rel-Parameter auf 0. 
49. Setzen Sie am Ende des YouTube-Videos eine 20–30 Sekunden CTA. 
50. Kennen Sie die 16 Aspekte der YouTube Checkliste.
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VIDEO SEO
Wieso Video SEO? 

• Ihr Video ist fertig. Nun geht es darum, dass Ihre Zielgruppe es auch 
sieht, sonst hätten Sie sich alles sparen können. Dass das nicht von 
allein passiert, ist Ihnen klar. Es gibt jedoch jede Menge Tipps, Tricks 
und Kniffe mit denen Sie genau das ankurbeln können. Die 
Gratwanderung zwischen Marketing MIT Videos und Marketing FÜR 
Videos ist dabei schmal. Insofern finden sich hier auch Tipps und 
Tricks rund um das Marketing MIT Videos. Unser Hauptaugenmerk 
liegt jedoch darauf, dass Sie Maßnahmen ergreifen, die Ihr Video 
nach vorn bringen. 

• Dabei gibt es zwei Aspekte zu beachten. Wollen Sie Ihr Video 
verkaufen (bspw. wenn Sie ein Unternehmens-Coach sind und eine 
Video-Seminar-Reihe erstellten) oder wollen Sie mit dem Video 
Produkte und Dienstleistungen verkaufen? Im ersten Fall ist das 
Video Ihr Produkt. Im zweiten Fall wollen Sie mit dem Video Produkte 
verkaufen.  

• Ist das Video selbst Ihr Produkt, werden Sie noch eine größere 
Kampagne darum herum entwickeln. Im zweiten Fall wird das Video 
wohl Teil Ihrer Kampagne sein. In beiden Fällen betreiben Sie Video 
SEO (und auch SEA). In diesem Whitepaper geben wir Ihnen 50 (+16) 
Tipps an die Hand, wie Sie dies optimal gestalten. 

• Ist das Whitepaper vollständig? Nein … das kann es gar nicht sein, 
weil sich die SEO und SEA Welt so schnell dreht, dass es in wenigen 
Monaten schon wieder irgendeinen neuen Trick gibt. Was Sie hier 
finden ist jedoch langlebig genug, um auch in ein paar Jahren noch 
aktuell zu sein. Sie finden praktisch die absoluten Grundlagen für 
erfolgreiches Video SEO.
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VIDEO SEO
1. Video Schemas  

 
Nutzen Sie strukturierte Daten (Schema). Hier gibt es das Video 
Objekt. Binden Sie auf einer Webseite ein oder mehrere Videos ein, 
nutzen Sie das Video-Objekt-Schema. 

2. Duplicate Content durch Videos? 
 
Binden Sie ein Video auf unterschiedlichen Seiten ein, erkennt 
Google dies nicht als Duplicate Content. Google bewertet Videos als 
einzelnen Bestandteil einer gesamten Seite. Nutzen Sie Ihr Video 
daher auf so vielen Seiten wie möglich. 

3. SEO-konforme Seiten je Video 
 
Veröffentlichen Sie auf Ihrer Website ein Video nicht als 
ausschließlichen Beitrag. Rund ums Video muss Text stehen in den 
es eingebettet ist. In einer Suchmaschine wird nicht das Video Ihrer 
Webseite gefunden, sondern der Text, der um das Video herum 
steht. Daher darf ein Video nie einziger Bestandteil einer Webseite 
sein. 

4. Videos auf Ihrer Website hosten 
 
Idealerweise hosten Sie Ihre Videos auf Ihrer Website, sodass 
Besucher, die Sie über Suchmaschinen fanden, bei Ihnen bleiben. 
Binden Sie ein YouTube-Video auf Ihre Webseite ein, kann es sein, 
dass der Nutzer abspringt und bei YouTube landet. Hosten Sie das 
Video bei sich, machen Sie sich unabhängig von fremden Anbietern 
und haben mehr Macht über die Gestaltung vom Videoplayer. 
Außerdem landen alle Klicks auf Ihrer Webseite. Nutzer sind nicht 
abgelenkt von anderen YouTube Videos. Sie verweilen länger auf 
Ihrer Seite. Das ist positiv für Ihr Ranking bei Google.
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5. Nicht auf Ihrer Website hosten 
 
Nun der Widerspruch. YouTube ist nämlich relevant für die Google 
Suche und auch als eigenständige Suchmaschine. Insofern 
müssen Sie zusätzlich Videos auf YouTube hosten. Weiterhin 
bietet der Server, auf dem Ihre Website liegt ggfs. nicht die nötige 
Speicherkapazität und Bandbreite, um Videos zu hosten und 
abzuspielen. Dies kann zu Problemen beim Ansehen und zu 
vorzeitigem Abbruch führen.  

6. Thumbnail in E-Mail  
 
Platzieren Sie Ihr Video als Thumbnail in jeder E-Mail. In der 
Signatur können Sie darauf hinweisen. Das ist natürlich auf einer 
Ihrer Unterseiten enthalten. Klickt der Empfänger auf den Link, 
landet er auf der Seite. Das ist gut für Ihr allgemeines SEO und 
Sie sorgen gleichzeitig dafür, dass Ihr Video gesehen wird. 

7. Link in E-Mail  
 
Sie müssen jedoch nicht zwangsläufig ein Thumbnail in Ihren 
Footer integrieren. Sie können auch einen Linktext platzieren und 
auf die Seite verlinken, die das Video enthält. Allerdings 
interpretieren einige Mailprogramme es als Betrugsversuch, 
wenn der Mail-Text nicht dem exakten Linktext entspricht. „Hier 
gelangen Sie zum Video“ funktioniert also nicht zuverlässig.

VIDEO SEO
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Platzieren Sie rund um das Video Share-Buttons. Es reicht nicht, 
wenn nur die Seite, auf der das Video geschaltet ist, mit einem 
Share-Button versehen ist. Beim Video selbst muss für den 
Nutzer die Option bestehen, den Film zu teilen. Nutzen Sie so 
viele Social Media Plattformen wie möglich. Sie wissen nie, wo 
Ihr Nutzer das Video teilt. 

9. Oben auf Webseite platzieren 
 
Es gibt eine Studie seitens Wistia. Wistia sammelte Daten über 
die Position des Videos in Relation zum Seitenanfang. War ein 
Video direkt zu sehen für den Nutzer oder musste er scrollen? 
Wie weit musste er scrollen? Was denken Sie kam heraus? Dass 
Nutzer eher auf Videos klicken, die weiter oben platziert sind. 
Auch für Google ist das interessant, denn es heißt, dass Ihr Video 
wichtig ist. Sonst würden Sie es nicht so weit oben platzieren. 

10. Playergröße 
 
Am liebsten klicken Nutzer auf Vorschaubilder zwischen 400 und 
600 Pixel Breite. Das entspräche bei einem 16:9 Film einer 
ungefähren Player-Auflösung zwischen 720x400 bis 1.060x600 
Pixel. Das heißt nicht, dass Sie einen Film in dieser Größe 
produzieren. Es heißt, dass Videoplayer mit dieser Größe die 
meisten Klickraten hatten (Im Wistia Test). 

11. Wertige Inhalte für Ranking 
 
Eher ein Tipp für das Thema „Inhalt“. Doch er wirkt sich auch auf 
Ihr SEO aus. Ein Video mit hochwertigem Inhalt sorgt dafür, dass 
Nutzer es länger schauen. Schauen Sie es auf Ihrer Webseite, 
bleiben sie länger. Dies wirkt sich auf das Ranking bei Google 
aus. Stichwort „positive Nutzersignale“.

https://wistia.com/learn/marketing/video-position-and-size
https://wistia.com/learn/marketing/video-position-and-size
https://wistia.com/learn/marketing/video-position-and-size
https://wistia.com/learn/marketing/video-position-and-size


12. Der richtige Dateiname 
 
Der Dateiname ist unter SEO Experten strittig. Für manche spielt 
er eine Rolle, für andere nicht. Dennoch schadet es nicht (und 
sorgt für Übersichtlichkeit), wenn Sie die Datei, die Sie hochladen, 
vernünftig benennen. Der Dateiname sollte das Keyword 
enthalten, mit dem Sie ranken wollen. Eine Datei namens 
vid_334_v_2.mp4 ist keine gute Wahl. Besser Sie nennen Sie 
wie_wird_lohnsteuerjahresausgleich_optimal_berechnet.mp4. 

13. Richtig A/B testen 
 
Im Prinzip sind A/B Tests nur indirekt SEO-relevant. Sie wissen, 
dass ein inhaltlich gutes Video mehr geklickt und geteilt wird 
sowie im SEA-Bereich mehr Aufmerksamkeit generiert. Sie 
erreichen daher gute SEO und SEA Werte auch durch gute 
Inhalte. A/B Tests helfen dabei. Wistia hat zu diesem Thema einen 
Artikel veröffentlicht. Definieren Sie zuerst, wonach Erfolg 
berechnet. wird. Brainstormen Sie dann, wie Sie das Ziel 
erreichen. Wie soll das Video geändert werden? Ordnen Sie die 
Ideen und vergeben Sie Punkte. Wie hoch ist die Auswirkung 
dieser Änderung Ihrer Meinung nach? Das ergibt die Reihenfolge 
des A/B Tests.unbedingt das günstigste aus. Alternativ leihen Sie 
ein gutes Mikrofon bei einem professionellen Verleiher.

VIDEO SEO
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Das Thumbnail ist der erste Kontakt mit Ihrem Video. Überzeugt 
es nicht, klickt der Nutzer nicht. Erstellen Sie auf jeder Plattform 
Ihr eigenes Vorschaubild. Nutzen Sie nicht die wahllosen 
Vorschläge. Das ideale Thumbnail…präsentiert den Inhalt, 
motiviert zum Klicken, hat ein konsistentes Design und sieht auf 
allen Bildschirmen gut aus. 

15. Gesichter im Thumbnail 
 
Ist auf dem Vorschaubild ein Mensch zu sehen, wird oft ein 
„halbwegs netter“ Gesichtsausdruck akzeptiert. Haben Sie je eine 
Zeitschrift gesehen, auf deren Titelbild ein Model nur „halbwegs 
nett“ guckt? Ihr Thumbnail sollte den bestmöglichen 
Gesichtsausdruck des gesamten Videos repräsentieren. Lächeln, 
Lachen, Freundlichkeit. 

16. Keine Grafik im Thumbnail 
 
Uninteressant sind Thumbnails von Grafiken, Tabellen oder 
Statistiken. Zeigen Sie einen Menschen. Selbst wenn der 
komplette Film ein Webinar ist: Machen Sie ein Foto von der 
Person, die das Webinar durchführt. Neben dem Computer. 
Freundlich lächelnd. 

17. Wenig Details im Thumbnail 
 
Bei Thumbnail mit vielen Details geht der Abspielknopf des 
Videoplayers leicht unter. Der Zuschauer merkt gar nicht, dass es 
sich bei dem Vorschaubild um ein Video handelt. Wählen Sie ein 
Vorschaubild ohne Details.

https://wistia.com/learn/marketing/split-testing-video
https://wistia.com/learn/marketing/split-testing-video
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18. Play im Gesicht im Thumbnail 
 
Ein Abspielknopf direkt über dem Gesicht des Protagonisten ist 
ungünstig. Wählen Sie ein Bild, welches handelnde Personen so 
platziert, dass sie nicht vom Abspielknopf überdeckt sind. 

19. Realistisches Thumbnail 
 
Wählen Sie nicht das verrückteste Thumbnail des Videos aus. Es 
sei denn, das Video selbst ist von Anfang bis Ende zu jeder 
Sekunde absolut grandios. Oft kommt es vor, dass das Thumbnail 
mehr verspricht, als der Film hält. Das führt häufig zu einem 
schnelleren Abbruch und sendet negative Nutzersignale. 

20. Foto während der Produktion 
 
Fertigen Sie extra ein Foto für das Thumbnail an. Während der 
Produktion des Videos können Sie ein Foto schießen. Das wird Ihr 
Thumbnail. So müssen Sie sich nicht darauf verlassen innerhalb 
des Videos „schon etwas passendes zu finden“. 

21. Ecken abrunden 
 
Runden Sie die Ecken Ihres Thumbnails ab. Allein durch diesen 
kleinen Kniff hebt sich Ihr Video  aus der Masse hervor und wird 
eher geklickt.



22. Videos auf privaten Profilen 
 
Ein Video, welches Sie auf Ihrem privaten Profil posten, hat eine 
höhere Aufmerksamkeit, als auf Ihrer Unternehmensseite. In 
Social Media spielen Menschen eine größere Rolle als 
Unternehmen. Daher…Videos in Social Media auf privaten 
Profilen posten. Das trifft insbesondere auf LinkedIn und Xing zu. 

23. Logo am Anfang  
 
Oft wird gepredigt, es sei unnötig Ihr Logo an den Videoanfang zu 
setzen. Dadurch gehen wertvolle Sekunden verloren und die 
Absprungrate steigt. Das gilt bei YouTube, da Nutzer dort bewusst 
suchen und keine Zeit vergeuden wollen. Woanders scrollen sie 
im schlechtesten Fall am Video vorbei. Sehen Sie jedoch das 
Logo am Anfang, so ist zumindest ein wenig Markenbildung 
entstanden, selbst wenn Ihr Video nicht geklickt wurde. 

24. Kreislauf der Interaktion 
 
Fast auf allen Social Media Kanälen gelten dieselben 
Grundregeln: Videos / Tweets / Beiträge mit vielen 
Nutzerinteraktionen werden häufiger angezeigt. Hierzu zählt, 
dass ihr Video viele Views hat, Ihr Kanal abonniert wird, viele 
Likes, Kommentare und Kanalbesuche statt finden, dass Ihr 
Video extern verlinkt wird und geteilt wird. Viel Interaktion = Ihr 
Video wird gesehen.

VIDEO SEO
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25. Interaktion generieren 
 
Generieren Sie diese Interaktion durch Bezahlung. Planen Sie ein 
Video als Beitrag vor. Bewerben Sie es. Setzen Sie den ersten 
Kommentar zum Video selbst. Das Video wird in der Werbephase 
Views und Interaktionen sammeln. Durch Ihren ersten 
Kommentar bringen Sie mehr Informationen unter, die Nutzern 
angezeigt werden. Ist die Werbephase vorbei, geht das Video in 
die organische Anzeige. Sie haben nun ein Video mit viel 
Interaktionen. Dies ist im Feed interessanter, als eines ohne 
Interaktionen. 

26. Externes Einbetten unterlassen 
 
Alle Plattformen haben es gern, wenn Videos bei ihnen gehostet 
werden. Laden Sie ein Video nur auf YouTube hoch und binden es 
dann mittels Link auf Facebook & Co. ein, ist die Darstellung und 
die Wertigkeit innerhalb der Plattform geringer, als wenn Sie das 
Video direkt auf die Plattform laden. Daher…machen Sie sich die 
Mühe und laden Sie Ihr Video auf jede Plattform einzeln. 

27. Sichtbarkeit durch Paid Ads 
 
Leider müssen Sie zunehmend mehr Geld in die Hand nehmen, 
um auf den Social Media Plattformen sichtbar zu sein. Paid Video 
Ads laufen der organischen Suche den Rang ab. Feeds der Nutzer 
werden mehr und mehr so gestaltet, dass Sie ohne bezahlte 
Werbung kaum auffallen.

28. Sprache der Plattform 
 
Leider können Sie nicht nur ein Video produzieren und es dann 
beliebig auf Social Media Kanälen verteilen. Damit es angesehen 
wird, muss es die Sprache der Plattform sprechen. Die Nutzer 
haben eine Erwartungshaltung an die Plattform. Sie müssen das 
Video daran anpassen. Sonst nutzt Ihnen jede bezahlte oder 
unbezahlte Maßnahme nichts. 

29. Untertitel sind Pflicht 
 
Nutzer schauen Videos oft ohne Ton. Hat das Video keine 
Untertitel…klicken Nutzer weg. Daher sind diese Pflicht, um 
Nutzer bei Ihrem Video zu halten, dadurch die Verweildauer zu 
erhöhen und positive Nutzersignale zu generieren. Sei es auf 
Social Media Plattformen oder auf Ihrer Webseite. Die Pioniere 
helfen übrigens in punkto Untertitelung. 

30. Hashtags 
 
Viele Plattformen erlauben Hashtags. Nutzen Sie diese. Sie 
integrieren Ihr Video dadurch in einen größeren Zusammenhang 
und erhöhen die Chance, dass es gefunden wird. Posten Sie 
Hashtags direkt in die Videobeschreibung oder in den Beitrag, in 
dem das Video verlinkt ist.

https://www.filmproduktion-werbefilm.de/filmproduktion/film-untertiteln/
https://www.filmproduktion-werbefilm.de/filmproduktion/film-untertiteln/


31. Twitter – Im Feed vorn halten 
 
Bei Twitter ist es möglich, dass ein Tweet immer vorn gehalten 
wird. Machen Sie das mit Ihrem Video. Dadurch bleibt es sichtbar 
und geht nicht so schnell in Ihrem Feed unter. Die Halbwertzeit 
eines Videos auf Twitter ist jedoch insgesamt gesehen sehr 
gering. Das wird Ihnen bei jeglichen Marketingaktivitäten auf 
Twitter so gehen. 

32. Twitter – Trends nutzen 
 
Produzieren Sie Videos für bestimmte Veranstaltungen und 
nutzen Sie die entstehenden Twitter-Trends. Sie wissen z. B. von 
Fußballweltmeisterschaften wer wann spielt. Wenn Sie 
vorproduzieren und Ihr Video posten, wenn der Trend gerade 
#GermanySpain ist, haben Sie eine gute Chance ein großes 
Publikum zu erreichen. Der Twittertrend muss jedoch auf Ihre 
Branche passen und das Video sinnvoll sein. 

33. Twitter – Video Website Cards 
 
Betrachten Sie die Option von Website Cards näher, die Twitter 
bietet. Sie können Video Website Cards erstellen, die die 
Interaktion mit Ihnen fördern. Ihr Video leitet dadurch Twitter-
Nutzer auf von Ihnen definierte Landing-Pages.

VIDEO SEO
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34. Twitter – Videotweet Follower 
 
Auf Twitter benötigen Sie eine Mischung aus organischen und 
bezahlten Tweets, um Follower zu halten. Dabei muss nicht jeder 
Tweet bezahlt werden. Ein bezahlter Anfangs-Tweet kann ein 
großes Follower-Potential eröffnen. Twitter fand heraus, dass 
Video-Tweets mit sechsmal höherer Wahrscheinlichkeit re-
tweeted werden als Foto-Tweets. Es lohnt sich daher darüber 
nachzudenken Videotweets zu bewerben, um dadurch die 
Follower zu erhöhen.  

35. Videos einbetten von Facebook 
 
Wenn Sie Ihr Facebook Video auf Ihrer Webseite teilen möchten, 
funktioniert dies über einen iFrame Code. Diesen müssen Sie nur 
noch kopieren und an gewünschter Stelle auf Ihrer Seite 
einfügen. Aber Vorsicht vor iFrames. Hier scheiden sich die SEO 
Geister bezogen auf Ihre Webseiten-SEO. Zur Verbreitung Ihres 
Videos ist das durchaus legitim, Ihrem Webseiten-Ranking tun 
Sie damit aber keinen Gefallen. 

36. LinkedIn – Priorisierung 
 
LinkedIn priorisiert Video-Posts. Das heißt, dass Beiträge mit 
integrierten Videos bevorzugt gezeigt werden. Im Umkehrschluss 
heißt das für Sie, dass Videos Sie hervorheben gegenüber 
anderen. Daher….eher ein Punkt für „Marketing mit Video“. Wir 
finden ihn dennoch erwähnenswert.



37. Erfolgreicher YouTube Kanal 
 
Ihr YouTube Kanal ist essentiell für gutes SEO. Ist er erfolgreich, 
sind es auch die Videos. Sind diese erfolgreich, ist es der Kanal. 
Das wirkt sich positiv auf die Suchergebnisse in Google sowie in 
YouTube aus. Insofern zahlt sich durchdachtes SEO einzelner 
Videos positiv aus auf den ganzen Kanal und somit anderer 
Videos. 

38. W-Fragen beantworten 
 
Auf YouTube werden Videos am ehesten gefunden, wenn sie W-
Fragen beantworten. Ihr eigener Werbefilm oder ein Produktvideo 
wird auf YouTube kaum Besucher anlocken (es sei denn Sie sind 
Apple). Der Inhalt Ihres Videos (Am besten „How to“) entscheidet 
auf YouTube über dessen Erfolg, egal wie gut Ihre YouTube-SEO-
Aktivitäten sind. 

39. Gestaltung des Kanals 
 
Die Basis für den Erfolg Ihres Kanals: Der Kanal-Name muss das 
abbilden, was im Kanal zu sehen ist. Weiterhin muss die Kanal-
Beschreibung Keywords enthalten, die relevant sind. Entwickeln 
Sie einen Slogan, der deutlich erklärt, was es mit dem Kanal auf 
sich hat. Das Headerbild muss individuell sein. Zudem sollte der 
Kanal so oft wie möglich irgendwo verlinkt sein. Weiterhin 
braucht er Playlists mit passenden Videos. Diese müssen Sie 
regelmäßig veröffentlich. Und: Sorgen Sie dafür, dass Videos 
weder gemeldet noch gelöscht oder durch YouTube entfernt 
werden.

VIDEO SEO
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40. Einbetten aus YouTube 
 
Je nachdem, wo Sie Ihr Video einbetten, brauchen Sie den 
direkten Link oder den iFrame-Code, den Ihnen YouTube 
bereitstellt. Für einfaches Einbetten auf Social Media oder in 
Wordpress reicht der Link. Sollten Sie beim Einbetten auf Ihrer 
Webseite Anpassungsmöglichkeiten wünschen, empfiehlt sich 
der iFrame-Code. IFrames sind bei SEO-Experten jedoch 
umstritten. Hier scheiden sich die Geister. Für sicheres SEO 
nutzen Sie daher lieber den direkten Link. 

41. Einbetten zulassen 
 
Falls die Fehlermeldung "Einbettung auf Anfrage deaktiviert“ 
vorkommt, haben Sie vermutlich versehentlich das Einbetten 
deaktiviert. Dies lassen Sie im Video-Manager von YouTube in den 
Einstellungen des Videos zu. 

42. Posting-Frequenz 
 
Liefern Sie regelmäßig Content. Das muss nicht täglich oder 
wöchentlich sein. Tun Sie es aber regelmäßig tun. Je häufiger Sie 
posten, desto höher ist die Upload-Frequenz. Diese zahlt auf den 
Bewertungsalgorithmus von YouTube ein. Sorgen Sie dabei für 
Verlässlichkeit, indem Sie immer zur selben Zeit posten. Sind 
Ihre Follower B2B Kunden, richten Sie sich nach deren 
Arbeitszeiten. Montags 10 Uhr ist sinnvoller als Freitags 18 Uhr.

43. Der Algorithmus 
 
Positiv werden Ihre Videos bewertet, je mehr Zuschauer 
möglichst lange Ihre Filme schauen. Je mehr Sie regelmäßig 
hochladen, desto besser. Ein weiterer Pluspunkt ist, wenn Sie 
YouTube Videos auf Ihrer Webseite einbinden und ein Nutzer über 
Ihre Webseite zu YouTube kommt. Das heißt für YouTube, dass Sie 
ein guter Partner sind. Der wichtigste Faktor ist jedoch die reine 
Wiedergabezeit und die Dauer, die Nutzer mit Ihren Videos 
verbringen (nach wieviel Zeit sie Ihr Video abschalten). 

44. Alles nutzen 
 
Sie müssen Titel, Texte, Schlagworte und alles, was Ihnen 
YouTube an Eingabemöglichkeiten bietet, nutzen. Füttern Sie alle 
Eigenschaften und Beschreibungen rund um das Video. Dadurch 
kann YouTube bei einer Suchanfrage einfacher entscheiden, ob 
Ihr Video das richtige ist. Das gilt übrigens auch allgemein für 
Social Media Plattformen. 

45. Tags 
 
Einen Punkt der Checkliste müssen wir hervorheben: Die Tags 
bei YouTube (Punkt 9 - 12 aus der Checkliste). Sie wirken im 
Hintergrund und verknüpfen quasi Videos miteinander. Nutzen 
Sie auch Ihren Firmen- oder Markennamen als Tag. Diesen 
können Sie in unterschiedlichen Schreibweisen integrieren. Es 
handelt sich dabei um Branding-Tags. Das führt dazu, dass 
Nutzer eines Videos weitere Videos von Ihnen vorgeschlagen 
bekommen. Schauen Sie sich gern auch mal mit TubeBuddy die 
Tags Ihrer Mitbewerber an.

https://www.tubebuddy.com/
https://www.tubebuddy.com/
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46. Links 
 
Auch Punkt 8 aus der Checkliste (Links) müssen wir näher 
beleuchten: Mit YouTube werden Sie kaum den Traffic auf Ihrer 
Webseite steigern. Sie können Brand-Awareness generieren. 
Gleichwohl können Sie Links in den Beschreibungen platzieren. 
Diese zahlen auf Ihr Ranking bei Google ein, wenn auch nur 
marginal. 

47. Das Alter 
 
Das Alter von Kanal und Video ist wichtig für das Ranking auf 
YouTube. Je länger Ihr Kanal existiert, umso vertrauenswürdiger 
ist er. Haben Sie jedoch nur „alte“ Videos auf Ihrem Kanal, 
verlieren Sie an Relevanz. Idealerweise haben Sie einen alten 
Kanal und ständig neue Videos. 

48. Nur eigene Videos zeigen 
 
Wenn Sie ein Video auf YouTube laden und es auf Ihrer Webseite 
implementieren, werden am Ende immer weitere Videos 
angezeigt. Sie können das innerhalb Ihres Players ausschalten, 
indem Sie den „rel“ Parameter auf 0 setzen. Dadurch werden am 
Ende nur Videos Ihres Kanals angezeigt. Mehr Infos auch hier.

49. 20–30 Sekunden CTA 
 
Eher ein Punkt der Kategorie „Marketing MIT Videos und nicht 
FÜR Videos“. Wichtig ist er dennoch, wenn wir ihn für das SEO für 
andere Videos nutzen. Schalten Sie am Ende des Videos eine CTA 
für 20 oder 30 Sekunden. Dadurch verschieben Sie die Anzeige 
der anderen Videos nach hinten. Schon vermeiden Sie, dass sich 
der Zuschauer durch die anderen Videos (vom Wettbewerber?) 
klickt. 

50. Die YouTube-Checkliste 
 
Die Checkliste auf der folgenden Seite stellt sicher, dass Sie alles 
technisch beachten haben, was für gutes Video SEO auf YouTube 
(und dadurch auch auf Google) wichtig ist. Die einzelnen Punkte 
lassen sich noch beliebig weiter erklären. Darauf verzichten wir 
an dieser Stelle aus Platzgründen. Sie wollen es ganz genau 
wissen? Besuchen Sie dieses OMT Webinar rund um Ranking bei 
Google.

https://www.omt.de/webinare/youtube-algorithmus-rankingfaktoren-und-analyse-fuer-mehr-views/
https://www.omt.de/webinare/youtube-algorithmus-rankingfaktoren-und-analyse-fuer-mehr-views/
https://www.omt.de/webinare/youtube-algorithmus-rankingfaktoren-und-analyse-fuer-mehr-views/
https://www.omt.de/webinare/youtube-algorithmus-rankingfaktoren-und-analyse-fuer-mehr-views/
https://developers.google.com/youtube/player_parameters#release_notes_08_23_2018
https://developers.google.com/youtube/player_parameters#release_notes_08_23_2018


 Steht das Hauptkeyword möglichst weit vorn im Titel? 

Hat der Titel die maximale Länge von 55 bis 65 Zeichen (wg. Google)? 

Ist der Videotitel cool / spannend / interessant? 

Ist die Beschreibung mindestens 250 Wörter lang? 

Sind die ersten 100 Zeichen der Beschreibung aussagekräftig? 

Erklärt die Beschreibung den Videoinhalt? 

Sind genügend Keywords und Synonyme verwendet? 

Sind Links enthalten in der Beschreibung (mit https:// beginnen)? 

Sind die Videotags durchdacht und auf den Videoinhalt fokussiert? 

Nutzen Sie genügend Synonyme in den Tags? 

Nutzen Sie Ihren Firmennamen als Tag? 

Ist das Thumbnail freundlich und aussagekräftig? 

Orientiert sich das Thumbnail an Ihrer CI? 

Würde das Thumbnail auch ohne Videotitel funktionieren? 

Ist die hochgeladene Datei gut benannt und enthält sie das Keyword? 

Laden Sie die bestmögliche Videoqualität hoch?

VIDEO SEO
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VIDEO SEO So helfen Ihnen die Pioniere: 

• Die Pioniere analysieren für Sie. Auf Wunsch schauen wir uns Ihren 
YouTube Kanal an. Wir prüfen, ob Vimeo für Sie infrage kommt. Wir 
schauen Ihren Twitter-Kanal, Ihren Facebook-Auftritt, Instagram & Co. 
an. Wir schauen uns die Implementierung Ihrer Videos auf Ihrer 
Website an. Und und und. 

• Sprechen Sie mit uns über einzelne Videos oder ganze Bibliotheken. 
Wir entwickeln Tags, Beschreibungen, Thumbnails und Co. rund um 
Ihre Videos. Wir prüfen Links, achten auf korrekte Titel und führen 
auch sonst jegliche technische Analyse Ihrer Videos durch. 

• Sie erhalten von uns eine Auflistung mit Optionen, die Sie verbessern 
können. Auf Wunsch verbessern wir für Sie, je nach Zugriffsrechten 
und Firmen-Policy. 

• Wir versprechen Ihnen jedoch nicht, dass Sie mit unseren Maßnahmen 
plötzlich überdimensionale Umsätze erzielen. Dafür gibt es zu viele 
weitere Faktoren, die dies beeinflussen. Wir sind ehrlich zu Ihnen und 
liefern Maßnahmen rund um SEO (und SEA, wenn gewünscht) für Ihr 
Video oder Ihre Videos.
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Pionierfilm GmbH 
Großer Stellweg 23 

68519 Viernheim 

www.pionierfilm.de 
info@pionierfilm.de 

06204 601 1390

http://www.pionierfilm.de
mailto:info@pionierfilm.de
http://www.pionierfilm.de
mailto:info@pionierfilm.de

